
 
Аннотация  

к рабочей программе дисциплины  
«Международный маркетинг» 

 
Цель дисциплины - формирование и развитие профессиональных 

компетенций, необходимых для маркетингового обоснования принятия 
управленческого решения в области международного маркетинга. 

 
Задачи дисциплины - обучение принципам,  функциям, целям и задачам 

международного маркетинга;  приемам и методикам проведения  
маркетингового исследования, особенностям  сегментации международного 
рыночного пространства, а также механизмам оценки конъюнктуры рынка; 
формам внешнеэкономической деятельности; инструментам 
позиционирования компании на международном рынке; классификации 
конкурентных стратегий; организации распределения и коммуникации  товара 
на международном рынке; портфолио – анализу компании; характеристике 
процесса разработки международной маркетинговой стратегии на 
современном этапе;  механизму и стратегиям рыночного международного 
ценообразования; видам международных торговых сделок; приемам правовой 
защиты международных торговых сделок. 

Содержание дисциплины – сущность международного маркетинга. 
Генезис концепций развития. Особенности развития в современных условиях 
глобальной экономики. 

Особенности маркетинговых исследований структурных элементов 
международного рынка. Международный рынок как объект маркетинговой 
сегментации. 

Товарные стратегии в международном маркетинге. Стратегии 
ценообразования. 

Международные торговые сделки. Товарообменные операции. Методы 
проникновения на международный рынок. 

Международные коммуникационные стратегии. 
Правовые основы международного маркетинга. 
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