С   П   И   С   О   К
научных и учебно-методических  работ

Стариковой Марии Сергеевны
за 2007-2011 гг.
	№№

п/п


	Наименование работы,
её  вид
	Форма

работы
	Выходные

данные
	Объем

в  п.л. или  стр.

	Соавторы

	Научные работы

	1. 
	Направления маркетингового анализа конкурентной среды организации

(статья)
	Печатн.
	Материалы междунар. научно-практич. конференции «Научные исследования. Наносистемы и ресурсосберегающие технологии в стройиндустрии (XVIII научные чтения). – Белгород: Изд-во БГТУ им. В.Г. Шухова, 2007. – С. 277-279
	3с.
	-

	2. 
	Особенности инновационного менеджмента в российской предпринимательской среде 

(статья)
	Печатн.
	Экономический рост и социальное развитие региона: сб.науч.статей / Курский институт социального образования (филиал) РГСУ. – Курск: ООО «Учитель», 2007. – с. 174-185
	12 с. / 4 с.
	Щетинина Е.Д.,Белов В.Л.

	3. 
	Основные принципы мерчандайзинга. 

(статья)
	Печатн.
	Сб. трудов научно-практической конференции «Современные проблемы экономического развития». – Белгород: Изд-во БГТУ им. В.Г. Шухова, 2008. –с.98-100.
	3с./1,5с.
	Кононова И.А.

	4. 
	Интегрированные маркетинговые коммуникации

(монография)
	Печатн.
	Белгород: Изд-во БГТУ, 2008. – 201 с.
	201 с. /70 с.
	Щетинина Е.Д., Козлова Н.В. и др.

	5. 
	Методика оценки конкурентной среды фирмы 

(статья)
	Печатн.
	 «Эффективное развитие региональной экономики в условиях глобализации»: материалы Междунар. науч. конф. (Белгород, 10-11 апр. 2007 г.): в 2 т. / под науч.ред. д-ра экон.наук, проф. К.В. Павлова; канд.экон.наук, доц. С.Н. Растворцевой. – Белгород: Изд-во БелГУ – 2008. – С.197-203.
	7с. / 5 с.
	Растопчина Ю.Л.

	6. 
	Пути повышения эффективности управления инновациями

(статья)
	Печатн.
	Гуманитарные науки. Сборник научных трудов: Вып. 16 / Современный гуманитарный университет, Современная гуманитарная академия, Белгородский филиал, [науч.ред. Сокольская Н.В.]. – Белгород: СГУ, 2008. – С.279-289
	10с./ 3 с.
	Щетинина Е.Д.,

Белов В.Л.

	7. 
	Основные направления маркетинга инновационных товаров

(статья)


	Печатн.
	Белгородский экономический вестник - №1 (49) – март, 2008. – С.22-25.
	4с. / 2 с.
	Белов В.Л.
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	Соавторы

	8. 
	Аутсорсинг и инсорсинг как инструменты организационных изменений на предприятии

(статья)
	Печатн.
	Соцiально-економiчний розвиток сучасного суспiльства: Збiрник тездоповiдей Мiжнародноi науково-практичноi конференцii науковцiв, викладачiв, спецiалiстiв. – Харькiв, 12-14 листопада 2008 р.: Харькiв: КНТЕУ, ХТЕI КНТЕУ, 2008 – с. 91-93
	3 с. / 1с.
	Дровкина Н.А.

	9. 
	Удовлетворенность клиентов как основной фактор эффективного развития промышленного предприятия 

(статья)
	Печатн.
	Белгородский экономический вестник - №1 (53) – март, 2009. – С.53-61.
	6с. / 3 с.
	Гришутина С.Н.

	10. 
	Теоретические подходы к определению эффективного развития предприятия

(статья)
	Печатн.
	Гуманитарные науки. Сборник работ магистрантов, аспирантов и преподавателей БФ СГА. Выпуск № 13 – Белгород, 2009. – с. 149-158.
	10 с. / 5с.
	Гришутина С.Н.

	11. 
	Основные аспекты управления производственной мощностью предприятия

(статья)
	Печатн.
	Гуманитарные науки. Сборник работ магистрантов, аспирантов и преподавателей БФ СГА. Выпуск № 13 – Белгород, 2009. – с. 158-165.
	8 с. / 4 с.
	Дадалова М.В.

	12. 
	Выбор рыночных позиций продукции в пищевой промышленности 

(статья)
	Печатн.
	Общероссийский научно-практический журнал «Общество: экономика, политика, право». Выпуск № 13 - 2009 - №6 – C.43-45
	3 с. / 1,5 с.
	Туманов С.А.

	13. 
	Позиционирование предприятия как элемент стратегического планирования 

(статья)
	Печатн.
	Гуманитарные науки. Сборник работ магистрантов, аспирантов и преподавателей БФ СГА. Выпуск № 13 – Белгород, 2009. – с. 209-219.
	11 с. / 5 с.
	Туманов С.А.

	14. 
	Проблемы анализа ассортимента продукции в процессе разработки производственной программы предприятия кондитерской промышленности 

(статья)
	Печатн.
	«Право, экономика, менеджмент в современном мире» - “Law, Economy and Management in Modern Ambience - LEMiMA”: сборник трудов I Международной конференции. - Sokobanja, Сербия, 2009. – 0,61 п.л. (авторских – 0,31 п.л.)
	10 с. / 5 с.
	Сиротенко А.С.

	15. 
	Применение теории нечетких множеств к задаче прогнозирования развития муниципальных образований в условиях неопределенности 

(статья)
	Печатн.
	Управление городом: теория и практика. – 2009. - № 1 (1) – С.62-63
	2 с.
	-

	16. 
	Особенности корпоративного управления в России

(статья)
	Печатн.
	Актуальные проблемы экономического развития: сб.докл. Междунар.науч.-практ. конф. – Белгород: Изд-во БГТУ им. В.Г. Шухова, 2010. – Ч. 2. – С.237-241.

	5 с.
	-

	№№

п/п


	Наименование работы,

её  вид
	Форма

работы
	Выходные

данные
	Объем

в  п.л. или  стр.


	Соавторы

	17. 
	Сравнительный анализ бюджетов как инструмент стратегического планирования развития муниципальных образований 

(статья)
	Печатн.
	Современный город: стратегиеское планирование – стратегическое управление – стратегическое развитие: Материалы II Всероссийской конференции / Под ред. С.А. Боженова, В.И. Патрушева, К.В. Харченко. – Белгород: Константа, 2009. – С.129-135.
	7 с. / 3,5 с.
	Ильичев И.Е.

	18. 
	Методы принятия решений в корпоративном управлении

(статья ВАК)
	Печатн.
	Вестник БГТУ им. В.Г. Шухова. – май. – 2010. - 
	8 с. / 4 с.
	Микалут С.М.

	19. 
	Адаптивное управление корпорацией (монография)
	Печатн.
	Белгород: Изд-во БГТУ, 2010. – 174 с.
	174 с. / 25 с.
	Е.Д. Щетинина, Роздольская И.В., С.М. Микалут и др.

	20. 
	Инновационное развитие на основе корпоративной системы управления знаниями
	Печатн.
	Инновационное развитие современной экономики : теория и практика: сб.мат.VI научно-практической конференции студ., аспир. и мол.ученых. Москва, 25 ноября 2010. – М.: Изд.центр ЕАОИ, 2010. – С. 141-143
	3с.
	-

	21. 
	Когнитивый подход к управлению продвижением продукции корпорации 

(статья)
	Печатн.
	Маркетинг и общество: сборник материалов VI Международной научно-практической конференции. – Казань:Изд-во КГФЭИ, 2011. – С. 359-360. – ISBN 978-5-904950-14-9.
	2 с. / 1 с.
	Е.Д. Щетинина

	22. 
	Теоретический анализ экономической сущности корпораций в постиндустриальном обществе 

(статья)
	Печатн.
	Современные проблемы социально-экономического развития России: материалы Междунар.науч.-практ. конф. (Белгород, 15 марта 2011г.) в 2-х. т. / под научн.ред. Е.Н. Камышанченко, С.Н. Растворцевой. – Белгород: Изд-во БелГУ, 2011. –Т. 1. – С.341-344.
	4 с.
	-

	23. 
	Условия инновационного развития корпораций в Белгородской области (статья, из списка ВАК)
	Печатн.
	Вестник БГТУ им. В.Г. Шухова. –2011. - № 1.– С. 137-141.
	5 с. / 2,5 с.
	А.А. Резниченко

	24. 
	Проблемы развития промышленных корпораций в России 
(статья)
	Печатн.
	Экономика. Управление. Право (ISSN 2079-9985). – 2011. - № 10. – С. 34-40.
	7 с.
	-

	25. 
	Управление развитием промышленной корпорации на основе клиентоориентированного подхода
(монография)
	Печатн.
	Белгород: Изд-во БГТУ, 2011. – 176 с.
	176 с. / 45 с.
	Е.Д. Щетинина, С.Н. Гришутина

	26. 
	Управление продвижением продукции корпорации (монография)
	Печатн.
	М.: Изд-во СГУ, 2011. – 199 с. – ISBN 978-5-8323-0782-4.

	199 с.
	-
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	Учебно-методические работы

	27. 
	Маркетинговая логистика (учебное пособие. Утверждено советом университета в качестве учебного пособия для студентов специальностей 080502 – Экономика и управление на предприятии, 080111 - Маркетинг)

	Печатн.
	Белгород: Изд-во БГТУ, 2007. – 144 с.
	144с ./ 72с.
	Пономарева Т.Н.

	28. 
	Маркетинг 

(учебное пособие Допущено УМО по образованию в области производственного менеджмента в качестве учебного пособия для студентов высших учебных заведений, обучающихся по специальности 080502 Экономика и управление на предприятии промышленности строительных материалов) 
	Печатн.
	Белгород: Изд-во БГТУ, 2007. – 215 с. 


	215с. / 77с.
	Е.Д. Щетинина, Н.В. Козлова, В.Ф. Уварова.

	29. 
	Основы маркетинга: методические указания к выполнению курсовой работы для студентов специальности 080111 – Маркетинг 
	Печатн.
	Белгород: Изд-во БГТУ, 2008. – 20с. 
	20 с. / 10 с.
	Щетинина Е.Д.

	30. 
	Поведение потребителей. Методические указания для выполнения курсовой работы для студентов специальности 080111 – Маркетинг.
	Печатн.
	Белгород: Изд-во БГТУ им. В.Г. Шухова, 2008. – 26с.
	26 с. / 13 с.
	Пономарева Т.Н.

	31. 
	Маркетинговые коммуникации

(учебное пособие. Утверждено советом университета в качестве учебного пособия для студентов специальности 080111 - Маркетинг)
	Печатн.
	Белгород: Изд-во БГТУ им. В.Г. Шухова, 2008. – 76 с.
	76 с./ 38 с.
	Щетинина Е.Д.

	32. 
	Коммерческое дело (учебное пособие. Утверждено советом университета в качестве учебного пособия для студентов специальностей 080502 – Экономика и управление на предприятии)
	Печатн.
	Белгород: Изд-во БГТУ им. В.Г. Шухова, 2008. – 144 с.
	144 с./ 64 с.
	Микалут С.М., Растопчина Ю.Л.

	33. 
	Маркетинговые коммуникации: методические указания к выполнению курсовой работы для студентов специальности 080111 - Маркетинг
	Печатн.
	Белгород: Изд-во БГТУ им. В.Г. Шухова, 2009. – 74с.
	74 с. / 16 с.
	Щетинина Е.Д., Дубино Н.В.

	34. 
	Коммерческая деятельность: методические указания к выполнению курсовой работы для студентов специальности 080111 – Маркетинг 
	Печатн.
	Белгород: Изд-во БГТУ им. В.Г. Шухова, 2009. –25с.
	25 с. / 13 с.
	Микалут С.М.

	35. 
	Основы маркетинга 

(учебное пособие для студентов заочной формы обучения с применение дистанц. технологий спец. 080111 - Маркетинг)
	Печатн.
	Белгород: Изд-во БГТУ им. В.Г. Шухова, 2009. –250с.
	250 с. / 125 с.
	Пономарева Т.Н.
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	36. 
	Поведение потребителей

(учебное пособие. Утверждено советом университета в качестве учебного пособия для студентов специальности 080111 – Маркетинг)
	Печатн.
	Белгород: Изд-во БГТУ им. В.Г. Шухова, 2010. –251 с.
	250 с. / 178 с.
	Пономарева Т.Н.

	37. 
	Поведение потребителей

(учеб. пособие для студ. заочной формы обучения с применением дистанционных технологий специальности 080111 – Маркетинг) 
	Печатн.
	Белгород: Изд-во БГТУ им. В.Г. Шухова, 2010. –243 с.
	250 с. / 178 с.
	Пономарева Т.Н.

	38. 
	Проблемы маркетинга в корпорациях (учебник. Утверждено советом университета в качестве учебного пособия для студентов специальности 080111 – Маркетинг)
	Печатн.
	Белгород: Изд-во БГТУ им. В.Г. Шухова, 2010. –248 с.
	248 с. / 150 с.
	Т.Н. Пономарева, Е.Д. Щетинина

	39. 
	Маркетинг строительной техники = Marketing of Building Equipment: учебное пособие (на англ.яз.)
	Печатн.
	Белгород: Изд-во БГТУ им. В.Г. Шухова, 2010. –224 с.
	224 с.
	-

	40. 
	Ценообразование (учебное пособие. Утверждено советом университета в качестве учебного пособия для студентов специальности 080111 – Маркетинг)
	Печатн.
	Белгород: Изд-во БГТУ, 2011. – 204 с.
	204 с. / 60 с.
	С.М. Микалут, Е.Д. Щетинина

	41. 
	Маркетинговые исследования: методические указания к выполнению курсовой работы для студентов специальности 080111 - Маркетинг
	Печатн.
	Белгород: Изд-во БГТУ, 2011. – 16 с.
	16 с. / 5 с.
	Н.В. Козлова, Е.Д. Щетинина



Соискатель








_______________ / (М.С. Старикова)

            Список верен:


Заведующий кафедрой маркетинга








_______________ / (
Е.Д. Щетинина)
Ученый секретарь ученого совета


_______________ / (Т.А. Дуюн)

